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.00 OBJETIVO DEL ESTUDIO

ESTUDIO

El objetivo de este estudio es analizar la evolucion del link
building durante 2025, identificar los patrones reales de
compra de enlaces y evaluar los cambios respecto al ano

anterior.

A partir de los datos obtenidos, se extraen conclusiones
practicas que permiten anticipar las tendencias que marcaran
las estrategias de link building en 2026.
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DE DICIEMBRE DE 2024 A DICIEMBRE 2025

/

1.014
CLIENTES ACTIVOS

con publicaciones nuevas
en 2025

/

\

7.747
MEDIOS DE PRENSA

Periddicos en todo el
mundo

\

30.941

BLOGS DISPONIBLES

Blogs y webs de todo el
mundo

\

MUESTRA DEL ANALISIS

/

10.723
PUBLICACIONES

Publicaciones nuevas
realizadas en 2025

\

517
INSERCIONES

Enlaces y texto anadidos
a post ya publicados

/

/

2.766
MEDIOS CON VENTAS

Medios que han vendido
publicaciones en 2025

~

/
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e esunoosumeuons
DISTRIBUCION GEOGRAFICA COMPRADORES

Espana concentra la mayor
parte de los compradores
analizados.

No obstante, se observa una
presencia internacional
relevante, principalmente en
Ameérica y Europa,
destacando México,
Estados Unidos y Francia.

En cuanto al resto, destacan
Colombia (1,97%) Reino
Unido (1,08%) Chile (0,89%)
y Argentina (0,79%)

US FR
3.3% 3.1%
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

MEDIOS Y BLOGS

Los medios de comunicacion y blogs estan situados en los paises indicados en el grafico, destacando Estados Unidos,
Espana, Reino Unido, Francia, Alemania, Italia, Rumania, Colombia, Brasil, Paises Bajos, India, México y Argentina
como los paises con mayor cantidad de medios.
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.02 ESTUDIO DE LINK BUILDING

MEDIOS DE HABLA HISPANA

El coste de publicacion, la mayoria de veces esta directamente relacionado con el trafico organico del medio. Los precios
mostrados corresponden a medias calculadas por horquillas de trafico. El precio medio aumenta ligeramente respecto a 2024.

PRECIO MEDIO GLOBAL

Mas de 200.000 de trafico/mes

© 2024: 183,02¢€ 697,266

Desde 75.001 hasta 200.000 de trafico/mes

307,68€

Desde 20.001 hasta 75.000 de trafico/mes

167.18€

Hasta 20.000 de trafico/mes

81,25€

20.000 75.000 200.000
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

COMPRADORES

Particular
9%

El analisis de la tipologia de compradores en 2025
muestra una clara consolidacion del perfil profesional.

Las agencias y empresas concentran cerca del 80% del Freelance
volumen total de pedidos, reforzando el caracter 12%
estrategico del link building dentro de sus planes de
marketing.
Agencias
En comparacion con 2024, el peso de agencias y 45%

empresas continda creciendo, mientras que el perfil
particular pierde relevancia. Esta evolucion refleja una
mayor profesionalizacion del mercado y un uso cada vez
mas recurrente y planificado de la plataforma.

Growwer deja de ser una herramienta de uso puntual

para convertirse en una solucion estructural para

agencias y empresas con estrategias de SEO a medio y Empresas
largo plazo. 34%
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INVERSION ANUAL PROMEDIO POR

USUARIO COMPRADOR

PUBLICACIONES MEDIAS ANUALES

POR USUARIO COMPRADOR

ESTUDIO DE LINK BUILDING

USUARIOS

El analisis del consumo por usuario en 2025
refleja un aumento tanto en la inversiéon como en la
actividad dentro de la plataforma.

De media, cada usuario comprador realiza 11,6
publicaciones anuales, con una inversion media de
2.212 €, lo que confirma un uso recurrentey
planificado del link building como parte de
estrategias de SEO y reputacion online.

En comparacion con 2024, hemos observado un

incremento tanto en la inversion media por usuario
como en el numero de publicaciones realizadas.
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TICKET MEDIO

ESTUDIO DE LINK BUILDING

El ticket medio por publicacion continua creciendo en 2025. El ticket medio global se situa en 189,82€, o que supone un

incremento del 8,6 % respecto a 2024, cuando el promedio fue de 174,86¥€.

GASTO MEDIO POR PUBLICACION
GENERAL DE TODOS LOS USUARIOS

O 2024: 174,86€

COMPRA PROMEDIO DE USUARIOS
CON TICKET MEDIO < 50€

COMPRA PROMEDIO CON TICKET MEDIO
ENTRE 5S0€ Y 100€

COMPRA PROMEDIO CON TICKET ENTRE
100€ Y 300€

COMPRA PROMEDIO CON TICKET MEDIO
SUPERIOR A 300€
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

TICKET MEDIO POR PAIS

El analisis del importe medio por publicacion segun el pais muestra diferencias muy significativas entre mercados, reflejando
distintos niveles de madurez, competencia y percepcion de valor del enlace.
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

TICKET MEDIO POR TEMATICA

El importe medio por publicacion varia notablemente segun la tematica, destacando Actualidad, Sociedad y Politica,
Economia y Tarot como categorias con importe mas alto.
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

VS

Durante 2025 se registraron un total de 10.723 Insercién
publicaciones. De ellas, el 95,2% (10.206) 4.8%
correspondieron a nuevos articulos, mientras

qgue solo el 4,8% (517) fueron inserciones de

enlace en contenidos ya existentes.

En comparacion con 2024, cuando las
Inserciones representaban el 7,1%, su peso
desciende hasta el 4,8%, lo que supone una
reduccion de 2,3 puntos porcentuales.
Paralelamente, el uso de nuevos articulos
crece desde 92,9% hasta superar el 95% de|
total de publicaciones.

La evolucion confirma una preferencia creciente por contenidos nuevos,
reforzando estrategias de link building mas orientadas a control
editorial, calidad del contenido y posicionamiento a largo plazo.

Nuevo articulo
95.2%
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.02 ESTUDIO DE LINK BUILDING

MAS DEMANDADOS

Durante 2025, la demanda de publicaciones se ha concentrado principalmente en medios de actualidad y economia, que en
conjunto representan mas del 20 % del total de pedidos. Este dato confirma que los enlaces en entornos informativos
generalistas siguen siendo una prioridad estratégica para marcas y agencias.

En el extremo opuesto, categorias mas especificas o reguladas (como esoterismo o religion) presentan una demanda residual,
lo que indica un uso mucho mas puntual dentro de las estrategias de link building.
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En 2025 se observa un equilibrio casi
perfecto entre prensa y blogs como
tipologia de web vendedora dentro de
Growwer. La prensa concentra el 50,8%
de las publicaciones, mientras que los
blogs representan el 49,2%.

Por primera vez desde que realizamos
este estudio, el niumero de articulos
vendidos en medios de prensa supera al
de blogs.

Aun asi, los blogs mantienen un peso muy
relevante.

. Blog: 51,4%
e 2024: Prensa: 48,7%

VENDEDORES

Prensa
50.8%

ESTUDIO DE LINK BUILDING

Blog
49.2%
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ENLACES

Los enlaces dofollow contindan siendo,
como el ano anterior, con mucha
diferencia, el tipo de enlace mas
demandado dentro de Growwer. En
2025, el 98,7% de las publicaciones
incluyen enlaces dofollow, frente a un
1,3% de enlaces nofollow.

No obstante, de cara a 2026 sera clave
prestar atencion a la evolucion del
nofollow. La irrupcidon y consolidacion de
los modelos de lenguaje (LLMs) est3
empezando a cambiar el paradigma:
estos sistemas si tienen en cuenta
enlaces nofollow como senales de
contexto, relevancia y autoridad
semantica.

DO FOLLOW

ESTUDIO DE LINK BUILDING

NO FOLLOW

1.26%

™ growwer



ESTUDIO DE LINK BUILDING

ENLACES

o CllEEES El anélisis de 2025 confirma que el
5 ﬁg'g%es ke modelo predominante sigue siendo el
' de un unico enlace por publicacion,
concentrando el 56,0% del total. Aun
asi, se observa una mayor

MEDIA DE ENLACES POR diversificacion respecto a anos
PUBLICACION anteriores.

2024: 1.50 |
e Las publicaciones con dos enlaces

representan ya el 29,9%,
consolidandose como una practica

cada vez mas habitual.
1 enlace

2 enlaces 55.9% _ . :
29.9% La media de enlaces por publicacion

en 2025 se situa en 1,62, sin
abandonar el enfoque conservador de
concentrar la autoridad en pocos
enlaces.
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

ANCHOR TEXT

Keyword exacta Branded / Entidad

Genéricos / Otros @ URL

URL
8% Los datos de 2025 reflejan una estrategia de

anchor text mayoritariamente orientada a

Genéricos / Otros keyword exacta, con un 52%.

15%

No obstante, el 48% restante se reparte entre
anchors de marca/entidad (25%), genéricos
y otros (15%) y URL (8%), lo que indica una
diversificacion relevante del perfil de enlaces,
Keyword exacta orientada a reforzar naturalidad, branding y
52% solidez semantica sin renunciar al empuje
SEO.

. Keyword Exacta: 26,5%
e 2024: Branding: 28,1%
Branded / Entidad Genérico / Otros: 40,3%
25% URL: 5,1%
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

ENLACE

0% 20 % 40 %

La mayoria de los enlaces se dirigen a paginas
transaccionales (servicios, productos o
categorias) que concentran el 59,72 % del total,
reforzando el enfoque claramente comercial
del link building. La home sigue teniendo un
peso relevante con el 31,73 %, utilizada
principalmente para fortalecer autoridad y
marca a nivel global, se duplica su uso respecto
al ano anterior.

Paginas transaccionales 59,72 %

Home 31,73 %

Blog 4,37 %

En menor medida, los enlaces apuntan a
contenidos informativos del blog (4,37 %),
mientras que los destinos hacia redes sociales
(0,82 %) y otras paginas secundarias (0,61 %)
tienen un uso residual, generalmente vinculado
a estrategias de visibilidad, apoyo de marca o
necesidades puntuales.

Redes sociales 0,82 %

Otras § 0,61%

™ growwer



.02 ESTUDIO DE LINK BUILDING

LONGITUD DEL ANCHOR TEXT

1 palabras 2 palabras 3 palabras ) 4 palabras @ 5 palabras
En 2025 se consolida una estrategia de

anchor text mas extensa y contextual.
25 25 Los anchors de 3 palabras siguen
siendo el tramo mas frecuente,
aunque pierden peso frente al
20 crecimiento de anchors mas largos (4 o

© = 6 palabras

#0 mas palabras), que ganan
protagonismo en comparacion con
2 15 " 2024,
(¢))
o Este desplazamiento refuerza una
;‘3 . tendencia hacia textos de anclaje
mas naturales, descriptivos y
alineados con busquedas long tail,
reduciendo la dependencia de
> estructuras cortas y excesivamente
optimizadas.
0

1 palabras 2 palabras 3 palabras 4 palabras 5 palabras > 6 palabras
~ growwer



.02 ESTUDIO DE LINK BUILDING

TEXTOS

En 2025, la longitud media de los

S 860 contenidos se mantiene estable
respecto a anos anteriores,
Aleman 780 MEDIA DE PALABRAS con;olid_ando un rango Optimo para
POR PUBLICACION EN publicaciones patrocinadas.
Italiano 745 GENERAL
El inglés continua siendo el idioma
) con articulos mas extensos, mientras
S 790 que mercados como el espanol,
aleman e italiano se situan en torno a
Portugués 695 las 750-800 palabras.
Francés S Esta estabilizacion reﬂeja? una
madurez en la estrategia de
contenidos, priorizando calidad y
Catalan 560 relevancia frente al volumen.
0 200 400 600 800 1000
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ESTUDIO DE LINK BUILDING

POR LAS PUBLICACIONES

Un enlace de calidad no solo transfiere autoridad, sino que
atrae trafico cualificado y aporta la naturalidad que los
algoritmos exigen. Para nosotros, esta metrica es el verdadero
indicador de éxito, ya que transforma una mencion en una
fuente real de clientes potenciales.

Como en ediciones anteriores, hemos auditado via Ahrefs tres
webs de referencia. El objetivo es analizar qué porcentaje del
total de sus enlaces logra generar al menos una visita organica
mensual, diferenciando asi el link building de volumen de
una estrategia orientada a la relevancia y el retorno.

4 )

19.87% 6,96% 8.67%

ZALANDO ZARA EL CORTE INGLES
\_ /

DE LAS PUBLICACIONES DE GROWWER
GESTIONADAS POR EL SERVICIO GESTIONADO
HAN OBTENIDO TRAFICO CUALIFICADO

DE LAS PUBLICACIONES DE GROWWER NO
GESTIONADAS POR EL SERVICIO GESTIONADO
HAN OBTENIDO TRAFICO CUALIFICADO
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CON SERVICIO

GESTIONADO

Por primera vez, en el estudio de 2025 se ha analizado el
objetivo principal de los clientes que contratan el
servicio gestionado de Growwer.

Los resultados muestran con claridad que el link building
orientado al posicionamiento SEO sigue siendo el
principal motor de contratacion: el 88,7 % de los clientes
declara este objetivo como prioritario.

En un segundo nivel aparecen objetivos mas vinculados a Ia
construccion de marca y percepcion, como el branding
(5.8 %) y la reputacion online (4,5 %), normalmente
asociados a proyectos con mayor madurez o necesidades de
comunicacion mas amplias.

Por ultimo, aunque todavia con un peso reducido (1,0 %), se
identifica un primer interés por la visibilidad en sistemas
de Inteligencia Artificial y modelos de lenguaje (LLMs).

Link building

Branding
5.8%

Branding

Reputacion
4.5%

Reputacion

LLMs

7 1.0%

Link building
88.7%

ESTUDIO DE LINK BUILDING

LLMs
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Otro dato que traemos por primera vez:
/,Por gué motivos rechazan pedidos los
vendedores?

La mayoria (56,18%) se agrupa en "otros
motivos” como ajustes de precio 0
plazos inviables. El resto responde a
tematica prohibida (23,29%),
competencia directa (15,49%) y
acuerdos de exclusividad (5,04%).

Tan solo el 7,64% de pedidos son
rechazado por vendedores.

(VENDEDORES)

Otros motivos
56.5%

ESTUDIO DE LINK BUILDING

Tematica prohibida
23.4%

Exclusividad
5%

Competencia con el medio
15.1%

™ growwer
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El tiempo medio de publicacion en 2025
se ha consolidado en una media global
de 5,04 dias.

Esta agilidad operativa se ha
mantenido constante durante todo el
ano, incluso en meses de altisima
demanda como diciembre.

Los tiempos mas elevados coinciden
con épocas vacacionales como agosto
y finales de diciembre.

Gracias a esta rapidez, las marcas
pueden ejecutar sus estrategias de link
building casi en tiempo real, eliminando
las esperas tradicionales del sector.

PUBLICACION

ESTUDIO DE

LINK BUILDING

6 5,57 545 565
. 5,03 reo 465 5,04 e 5,02 503  ,g7 500

4

3

2

1

0 Ene Feb Mar Abr May  Jdun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

TIEMPO MEDIO ANUAL @ 2024: 578
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OPINIONES DE CLIENTES

JORDI PASCUAL

Head of SEO Toro Abogados

‘Growwer se ha convertido en una herramienta
clave dentro de nuestra estrategia de SEO. La
variedad de los medios y los precios tan
competitivos vs otras plataformas, marcan la
diferencia.

Por otro lado, destaco también el servicio
gestionado, que nos permite no frenar la
estrategia en periodos festivos gracias a un
asesoramiento continuo y proactivo. Una
herramienta y un equipo en |os que se puede
confiar.”
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CONCLUSIONES DEL ESTUDIO

ESTUDIO

3.1 Usuarios compradores

El predominio de Espaina se mantiene como el pilar fundamental del estudio, consolidando su liderazgo en la adopcion
de estrategias avanzadas de link building. Esta posicion favorece la confianza en los mercados de habla hispana,
impulsando la actividad en paises como México, Colombia y Argentina.

No obstante, en 2025 se observa una expansion internacional mas robusta, con Estados Unidos y Francia

posicionandose como mercados clave. Este crecimiento fuera del ambito hispanohablante confirma la capacidad de la
herramienta para competir en entornos globales de alta exigencia y diversidad estratégica.

™ growwer
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CONCLUSIONES DEL ESTUDIO

ESTUDIO

3.2 Usuarios vendedores: prensa y blog

La oferta de plataformas en Growwer muestra un ecosistema global, con mas de 30.900 blogs y 7.700 medios de
prensa disponibles. Aunque el numero de blogs sigue superando ampliamente a los medios de prensa tradicionales en
téerminos de volumen total, la plataforma ha logrado una diversificacion geografica sin precedentes, destacando la
robustez del inventario en Estados Unidos, Espana y Reino Unido.

En términos de inventario, la consolidacion de la prensa en mercados como Alemania, Francia e Italia refleja un
esfuerzo por ofrecer entornos de alta autoridad. Esta amplia disponibilidad de medios de comunicacion frente a los
blogs sugiere que la mezcla de ambos canales sigue siendo esencial para alcanzar los objetivos de SEQO de largo plazo,
permitiendo a los compradores elegir entre la especializacion del blog y la relevancia de la prensa.
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CONCLUSIONES DEL ESTUDIO

ESTUDIO

3.3 Habitos de compra

El gasto medio anual por usuario se ha incrementado hasta los 2.212,49€ , lo que representa un crecimiento
significativo frente a los 1.837.66€ de 2024. Este dato confirma una apuesta decidida por estrategias de link building
mas ambiciosas y una mayor inversion en activos digitales de alta autoridad. Con una media de 11,6 publicaciones
anuales por usuario , se consolida un patron de consumo recurrente y planificado, integrando el link building como un
pilar estructural del marketing Mix.

Este comportamiento se ve reforzado por un importe ticket medio de 189,82€ , lo que supone un aumento del 8,6%
respecto al ejercicio anterior (174,86 €). Este incremento no solo refleja la inflacién del mercado, sino una preferencia
consciente de los usuarios por enlaces de mayor calidad y trafico organico, entendiendo que la autoridad del medio es
el factor diferencial para el rendimiento SEO a largo plazo

™ growwer
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CONCLUSIONES DEL ESTUDIO

ESTUDIO

3.4 Sectores mas demandados

Este ano, los sectores que mas interés despiertan confirman gue 1o que mas se busca es aparecer en grandes
medios. Actualidad, Sociedad y Politica vuelve a ser el favorito con un 12,28% , lo que deja claro que los sitios de
noticias siguen siendo el lugar preferido para ganar visibilidad. Por su parte, Economia, Empresas y Empleo sube al
8,27% , consolidandose como la segunda opcion mas elegida para las empresas.

El sector de Tecnologia y Apps también crece hasta rozar el 7% , mientras que otros como Deportes (5,65%) o Viajes

(5,16%) mantienen un ritmo constante de pedidos. En definitiva, las marcas estan dejando de lado los nichos muy
pequenos para intentar hacerse un hueco en sectores con audiencias mucho mas grandes y variadas.
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3.5 Uso de los enlaces

La preferencia por los enlaces DoFollow sigue siendo total, con un 98,74%. Es evidente que |os usuarios no quieren
riesgos y buscan exprimir al maximo la autoridad que les pasa cada medio. Sin embargo, asoma un cambio de
mentalidad interesante para 2026: empezamos a ver que los enlaces NoFollow se valoran como senales de contexto
y relevancia para los nuevos modelos de inteligencia artificial (LLMs).

Donde si hay un giro radical es en el destino de esos enlaces. Si el ano pasado la estrategia era mas variada, en 2025
las paginas transaccionales (productos o servicios) han arrasado, concentrando casi el 60% de los pedidos. La
"Home" ha pasado a un segundo plano con un 31,73%, lo que nos dice que los compradores ya no solo buscan marca,
sino que van directos a empujar las paginas que generan ventas. Los blogs y redes sociales quedan como algo muy
residual, confirmando que ahora mismo el link building es, sobre todo, una herramienta de conversion directa
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3.6 Uso de los anchor text

Si en 2024 veiamos una tendencia hacia la cautela y la diversificacion, en 2025 los compradores han decidido volver a
ser mucho mas directos. La keyword exacta ha recuperado el trono de forma espectacular, pasando del 26,50% al
52%. Este dato nos dice que, a pesar de los riesgos de penalizacion, la prioridad absoluta este ano ha sido empujar el
posicionamiento para términos especificos de negocio.

Aun asi, no todo es "ir a por todas”; el 48% restante del perfil de enlaces se reparte para mantener cierta
naturalidad. Los anchors de marca y entidad representan un 25%, mientras que los genéricos (15%) y la URL pura (8%)
ayudan a que ese perfil no parezca artificial a ojos de Google. En resumen: en 2025 se ha buscado el impacto directo
del SEO mediante palabras clave, pero sin descuidar la base de confianza que da el branding.
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3.7 Contenidos

En 2025, la extension de los articulos se ha estabilizado, con una media general de 785 palabras. Este dato es
practicamente idéntico a las 791 palabras del ano pasado, o que nos indica que el mercado ha encontrado su "punto
dulce" para equilibrar el valor real y la eficiencia. Ya no se trata de escribir mas por escribir, sino de mantener una

calidad constante que resuelva lo que el usuario busca.

Lo que si marca la diferencia es el idioma. El inglés sigue liderando con los textos mas largos (860 palabras), mientras
gue el espanal, el aleman y el italiano se mueven en un rango muy solido entre las 740 y 800 palabras. Esta madurez
en la redaccion demuestra que los compradores priorizan ahora la relevancia y el contexto sobre el simple
volumen de texto, adaptandose a lo que cada mercado y audiencia espera leer.
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3.8 Publicaciones con trafico

En el analisis de 2025 se consolida una tendencia clara: el trafico se afianza como el principal indicador de calidad en
link building. En conjunto, el 43,1 % de las publicaciones gestionadas han logrado generar trafico cualificado, 10
gue confirma que una estrategia bien ejecutada no solo impacta en autoridad, sino que conecta de forma efectiva con
usuarios reales y activos.

Este dato refleja una evolucidn significativa respecto a ejercicios anteriores y pone de manifiesto la importancia de
priorizar medios relevantes, contenidos alineados con la intencion de busqueda y una correcta contextualizacion del
enlace. El resultado es un perfil de publicaciones capaz de aportar valor tangible, tanto en visibilidad como en retorno
potencial.

Por otro lado, el analisis comparativo evidencia que la gestion estrategica del link building incrementa notablemente
la probabilidad de que una publicacidén genere trafico, reforzando la idea de que no todos los enlaces tienen el
mismo impacto. La diferencia no esta en el volumen, sino en la capacidad de cada publicacidon para atraer usuarios
cualificados de forma organica y sostenida.
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CARLOS MENDEZ

SEO & CRO Manager en ACCOM

‘Growwer nos permite trabajar estrategias de
inkbuilding efectivas con una dedicacion minima

de tiempo. Sin duda una plataforma clave para
nuestro crecimiento en los proyectos organicos.”

OPINIONES DE CLIENTES
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.04 PR EN LA ERA DE LOS LLMs

EL NUEVO PARADIGMA

Gracias a este estudio vemos que con una estrategia de PR ya no solo posicionamos en Google: construimos
contexto para los LLMs.

de articulos nuevos

de las publicaciones - mas control
gestion’af:las generan R semantico
SIS SENALES CLAVE
PARA LA |IA

de enlaces NoFollow,
que vuelven a tener
sentido

de anchors exactos
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OBJETIVO

ARTICULOS

ARTICULOS

METRICAS

OPTIMIZACION

VS.” SEO PARAIA

SEO TRADICIONAL

Mejorar rankings y trafico organico

Contenidos optimizados por keyword

Enlaces DoFollow orientados a ranking

DR, DA, posiciones, clics

Técnica + on-page

* El SEO para IA no compite con el SEO tradicional:

SEO PARA IA

Ser citado y referenciado en
respuestas generativas

Contenidos contextuales,
explicativos y de referencia

Enlaces + menciones + co-citaciones
(DoFollow y NoFollow)

Presencia en LLMs, citas
y autoridad semantica

Comprension semantica
+ salud editorial + relevancia de marca

lo complementa y lo amplia.

PR EN LA ERA DE LOS LLMs
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DE LOS NOFOLLOW

En la era de los LLMs, los enlaces nofollow
dejan de ser secundarios y pasan a ser
aliados estratégicos para aparecer citados
dentro de respuestas generativas, porque los
modelos valoran la autoridad contextual y
las menciones de marca, no solo la
transmision clasica de PageRank.

Este cambio es especialmente positivo para
las campanas de link building, porque amplia
el acceso a medios que no ofrecen DoFollow
y, ademas, suele implicar costes mas bajos,
mejorando la eficiencia de la inversion.

Coeficiente de correlacion

0.6

0.5

0.4

0.3

0.2

0.1

PR EN LA ERA DE LOS LLMs

Correlacion entre métricas de backlinks y visibilidad en 1A

Euente: SEMRush
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ELSECTOR

PR EN LA ERA DE LOS LLMs

./
G ad -
Google lanza Al Mode y Growwer lanza una funcionalidad que Surgen herramientas especificas para
prioriza las respuestas identifica cuales de sus medios son trackear LLMs, como Otterly o LLM
generativas (Al Overview) referenciados dentro de grandes LLMs Pulse entre otras
Ahrefs Brand Radar: Semrush lanzé la primera solucién de grado
Ahora podemos saber cuantas empresarial para rastrear y optimizar cémo
veces los LLMs citan tu marca aparecen las marcas dentro de ChatGPT,

en sus respuestas

Gemini, Copilot y Perplexity

O

El orden de la linea del tiempo puede no corresponder con las fechas de lanzamiento reales.

% growwer



JORGE ARBOLEYA

CRO & SEO Team Lead en Melia Hotels International

"Growwer se ha convertido en una herramienta
Imprescindible en nuestro dia a dia. Lo que mas
destacamos es la calidad humana y profesional de su
equipo; no se limitan a vendernos un enlace, sino que
se involucran para asegurar que cada publicacion
tenga la maxima afinidad tematica y un impacto real en
el SEO.

La plataforma es intuitiva y los tiempos de respuesta
son rapidisimos, ofreciendo una seguridad y confianza
gue no hemos encontrado en otras opciones del
mercado. Sin duda, la mejor eleccion para delegar
nuestra estrategia de medios con total tranquilidad.”

OPINIONES DE CLIENTES
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Consultor en Ecommerce,
Amazon, ponente y formador

Cuando los marketplaces incorporan IA que se nutre de fuentes externas,
Zpuede la presencia y autoridad fuera de la plataforma convertirse en un
factor real de negocio para los sellers?

Amazon ya no funciona Unicamente con senales internas clasicas (CTR, conversion,
reviews o histérico de ventas). Cada vez es mas evidente que el algoritmo est3
incorporando senales externas de autoridad, muy alineadas con el concepto de EEAT
qgue Google lleva anos usando. Amazon valida productos y marcas a través de
menciones en medios, blogs especializados, comparativas editoriales, rankings “best
of”, premios o resenas expertas externas. Este proceso, que podriamos llamar
authority anchoring, permite a Amazon reducir el riesgo algoritmico y recomendar
productos respaldados por fuentes externas fiables, del mismo modo que lo hacen
los LLMs y los Al Overviews al priorizar fuentes con autoridad tematica.

En este contexto ser SEO técnico "clasico” suma mas que nunca para los clientes de Amazon, ya que saber como auditar linkbuilding externo,
citaciones, cocitaciones y PR y saber cOmo tocar esas palancas para hacer crecer el authority anchoring es un skill que te diferenciara de los
demas. Desde ese enfoque técnico de SEO y PR, se abre la puerta a estrategias avanzadas de linkbuilding editorial y menciones cualificadas
orientadas no solo a Google, sino directamente a influir en el ranking, la recomendacion algoritmica y la visibilidad de productos dentro del propio
ecosistema de Amazon y en entornos de |IA generativa.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Fundador Craneo
Previlegiado

cQué senales crees que realmente estan influyendo mas hoy en la generacion de
respuestas por parte de modelos como Google Al Overviews o ChatGPT?

Nos encontramos cerca de instaurarnos definitivamente el ultimo estadio del lenguaje natural
entre maquinas y humanos.

Explicaré lo anterior en base a la intencidon de la pregunta, y lo haré de una manera
simplificada. La forma en la que nos comunicamos los humanos se basa en tres claves sintaxis,
semantica y pragmatica:

1.) Los motores de busqueda convencionales en un principio utilizaban la sintaxis para
comprender el lenguaje natural. Que son las reglas para combinar palabras y formar oraciones
gramaticalmente correctas. La actualizacién de BERT en 2019 fue un claro ejemplo de ello, con
su famosa implementacion de la bidireccionalidad. Fue la época de las palabras clave.

2.) Posteriormente llegé con impetu la semantica: el estudio del significado inherente de las palabras y las oraciones. Un buen ejemplo de ello radicé en que los
motores de busqueda no requerian textos tan grandes para interpretar el contenido. Fue la época de las entidades.

3.) Actualmente con los LLMs nos encontramos en la época de la pragmatica: como se usa el lenguaje en contexto, considerando la intencidn, el oyente y la
situacion comunicativa. Es decir, un compendio de los dos puntos anteriores (sintaxis y semantica) al que se le suma la intencion, el tono, el contexto, etc... En
este modelo las fuentes de datos son mayores, es decir, las senales "de posicionamiento” constituyen un compendio mucho mas elaborado. Este es el motivo por
el cual los "trucos" SEO no obtienen resultados causa y efecto tan medibles (con el tiempo serd mas complicado). Es la época de la intencidon (lo que se puede
inferir de los datos, es decir, la realidad no explicita).

Buena parte de estas conclusiones derivan de una ponencia que realicé en 2016 “Semantica, pragmatica y tendencias futuras que ya son presente”. Nos alcanzé
el pasado ;)
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Head of SEO y
fundador, USEO

De cara a 2026, ¢qué dogma del SEO técnico actual crees que sera visto
como obsoleto, aunque hoy siga siendo ampliamente recomendado?

Bueno, no sé si se le puede llamar “dogma”, pero algo que esta cambiando ya y que
cambiara mas aun en 2026 es la practica de analizar unicamente el rastreo de
Googlebot. Ahora es necesario comprobar también si estamos bloqueando o dando
errores a los bots de busqueda de OpenAl y demas asistentes de IA, y si renderizan
correctamente nuestro contenido. Es decir, todo lo que nos preocupaba antes sobre
Googlebot, nos debe preocupar ahora sobre OAI-SearchBot, Claude-SearchBot, etc.

Como tip, diré que mucha gente cree que no tiene problemas porque no bloquean a
ninguno de estos bots por robots.txt, pero puede ser su servidor o firewall el que
esté bloqueando las IPs de OpenAl, Anthropic, etc. por hacer demasiadas peticiones.

Las IPs de Google suelen estar en las whitelists de todos los servidores, pero las IPs de estas otras companias aun no.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Co-Founder & CEO Webpositer Agency,
Webpositer Academy & SeoBoxClub

De cara a 2026, ¢squée error estratégico estan cometiendo hoy muchas marcas
al seguirinvirtiendo en SEO como si el objetivo fuese Google y no el sistema
informacional completo que decide qué se recomienda y qué se ignora?

El Principal error es seguir pensando que los usuarios solo usan google, incluso que
google sigue siendo el mismo buscador que devuelve “10 resultados para hacer clic”.

Y no, desde la aparicidon de las IAs que ya todos hemos incorporado en nuestro dia a
dia, Google ha evolucionado respondiendo con Inteligencia Artificial a la mayoria de

consultas que hacemos en el buscador, ya sea con AlIO o con AIM.

Ademas de esto, los usuarios ya no solo buscan en google, sino que las busquedas

cada dia mas se han diversificado en beneficio de las IAs e incluso otras plataformas sociales como (YouTube, Tiktok, Instagram o Pinterest) o los

propios foros, pero esto daria para un post mas extenso.

Con lo cual el objetivo ya no es posicionarnos en un buscador y que el usuario me encuentre y me haga clic, el objetivo, ademas, debe ser formar
parte de la respuesta de las |IAs, estar en la conversacidn, y para ello debemos saber lo que tenemos que hacer para aparecer ahi.

Y si, debemos hacer SEO, las bases siguen siendo las mismas, pero con ciertas particularidades que debemos aprender y empezar a aplicar en

nuestros proyectos.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Consultor de SEO
Técnico

cHasta qué punto crees que el SEO actual sigue anclado en optimizar para
sistemas del pasado, mientras los motores avanzan hacia modelos que
priorizan comprension, contexto y credibilidad?

En realidad, creo que la base siempre ha sido la misma: que los buscadores te
entiendan bien (gracias a una buena rastreabilidad y renderizado), que lo que digas
tenga sentido y contexto (la famosa semantica) y, sobre todo, que seas alguien de
fiar. Esto ultimo es lo que conocemos como E-E-A-T, y aunque ahora se hable de ello
en todas partes, es algo que deberia llevarse trabajando, como minimo, desde hace
cinco anos.

Lo que ha pasado es que, con el boom de la Inteligencia Artificial y los modelos LLM,

estos pilares se han vuelto todavia mas criticos. Hoy en dia no basta con escribir por

escribir; si quieres que una IA te tome en serio y te recomiende, tu contenido tiene que ser impecable y tu autoridad debe ser real. Si ya venias
haciendo los deberes y cuidando estos aspectos técnicos y de confianza, los cambios actuales no deberian pillarte por sorpresa. Al final, se trata
de dejar de intentar "enganar” al algoritmo y centrarse en ofrecer valor real de forma estructurada.’
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Co-Founder DinoRank y
fundador de SEOWarriors

De cara a 2026, ¢;qué aprendizaje clave te ha dado construir Dinorank que
aplicarias a cualquier proyecto SEO, incluso fuera del mundo nichero?

Una de las cosas que me ha ensenado construir DinoRANK y que replicaria en
cualquier proyecto seria hacer contenidos que capten el lead desde distintas fuentes
de trafico y no solo desde el trafico organico de buscadores. Crear descargables por
ejemplo interesantes para compartir en redes sociales y capturar el lead para llevar al
usuario a un trial de mi producto (en este caso DinoRANK).

Trabajar la marca a muchos niveles para mover trafico mas alla de Google y convertir
ese trafico en lead y esos leads en ventas; aunque se tarde mas merece mucho la
pena.
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CEO, CMO y Head of SEO & IA en iSocialWeb « Vuela Al -
Growwer | Podcaster en El Test de Turing

Si tuvieras que disenar hoy una estrategia SEO pensada no para rankings,
sino para influir en sistemas de recomendacion basados en IA, ;qué
cambiaria a nivel de enfoque y prioridades?

Para mi el cambio fundamental seria pasar de perseguir el clic a buscar la validacién.
La estrategia deberia dejar de centrarse en la "indexabilidad" para priorizar la
credibilidad ante el algoritmo.

Los pilares clave serian:

e PR Digital y Citaciones (Prioridad Absoluta): Las IAs validan la informacion
cruzando fuentes. Si medios relevantes y webs de autoridad te citan, el modelo
te etiqueta como "fuente veraz". Es vital infiltrarse en el corpus de confianza de
la IA mediante una estrategia de PR agresiva para garantizar ser la referencia en
sus respuestas.

e Semantica y datos estructurados: En el uso de Schema seria obsesivo, no para ganar snippets, sino para que la maquina entienda sin
ambiguedad quién eres y qué ofreces.

e Contenido "La fuente de verdad": Se deben crear textos que busquen responder preguntas complejas de forma Idgica, facilitando que la IA

extraiga el fragmento exacto para construir su respuesta generativa.

Para mi ahora el objetivo final no es ser el primer resultado de la lista, sino el dato irrefutable que la IA elige para construir su respuesta.
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Consultora SEO para medios y autora del libro
“Manual de instrucciones SEO para medios"

En un escenario donde los modelos generativos “consumen” medios pero no
siempre los enlazan, ;como crees que deben evolucionar los grandes medios
para seguir siendo fuente, referencia y no solo materia prima de los LLMs?

Los medios tienen un gran reto por delante este 2026. Ser fuente de referencia de
los LLM implica que tienen una gran autoridad en la materia y que son referentes en
esas busquedas, por lo tanto, es algo que también se trabaja a través del SEO. Crear
contenido con el objetivo de conseguir el clic y seguir sumando paginas vistas ya no
debe ser la estrategia de los editores.

La visibilidad y la autoridad debe ser el foco de los editores, asi como seguir creando
un producto unico que aporte valor al lector.

El trafico organico de los contenidos evergreen esta cayendo y se puede apostar por recuperar las breaking news y las tendencias y el real time
para seguir conectado con el lector que nos busca a través de Google y que nos encuentra a través de Google Discover. Por otro lado, sera vital
incorporar la estrategia con creadores de contenido y creacion de comunidad a nuestras estrategias SEO ya que las métricas sociales seran
también medibles en Search Console y van a suponer un cambio de paradigma y de modelo de negocio de los medios.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

SEO Project Manager, Havas
Media

De cara a 2026, ;Qué errores de enfoque ves en las grandes marcas que
siguen entendiendo el SEO como un output operativo y no como una
palanca estructural de visibilidad y crecimiento de negocio?

De cara a 2026, muchas grandes marcas siguen cometiendo el error de tratar el SEO
como un output operativo (publicar contenidos, cerrar tickets o mejorar rankings
aislados) en lugar de entenderlo como una palanca estructural de visibilidad y
crecimiento. Este enfoque limita su impacto real en negocio, desconecta el SEO de la
marca y lo deja fuera de decisiones estratégicas, justo cuando el usuario ya no
decide solo en Google, sino en un ecosistema mas amplio donde comparadores y
LLMs condicionan la consideracidon y la eleccidn. Las marcas que no evolucionen
hacia un SEO integrado, orientado a capturar intencién por etapas, reforzar atributos
diferenciales y defender territorios estratégicos, veran como su visibilidad se diluye

aungue sigan “haciendo SEQ” desde un enfoque operativo: el SEO ya no es solo SEQ, sino una fuente de informacidén estratégica que incorpora
senales de los LLMs y amplifica, con gran potencia, la decisidon final del usuario. Por un SEO 2026 en el que se ponga foco en el funnel.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

SEO Técnico & Co-Founder en
Asdrubal

Desde tu experiencia, ¢qué decisiones técnicas tienen impacto real en
negocio a medio plazo y cudles siguen ejecutandose por herencia historica
aunque ya no muevan resultados?

Todas las implementaciones que son acerca de anadir CTAs, productos
recomendados, categorizaciones (con buena UX), "anterior, siguiente" que
favorezcan el enlazado interno y la navegacidén del usuario por la web siempre tiene
un impacto positivo en las webs que tienen bastantes paginas.

Creo que por herencia se hace bastante caso a los consejos de PageSpeed Insights
que no siempre tienen sentido desde el punto de vista de SEO y no es siempre la
clave para un mejor WPO:

o Cambiarimagenes ya optimizadas a formatos de nueva generacion.

e Anadir un atributo ALT a imagenes decorativas.
e Configuraciones de caché mal ejecutadas
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Head of SEO Communications,
Wix

Desde la perspectiva de Wix, ¢qué partes del SEO tradicional cree que
seguiran siendo relevantes dentro de cinco anos y cuadles persistiran
principalmente debido a la inercia historica?

Basicamente, el SEO clasico se basa en senales de relevancia (enlaces, menciones),
conformidad técnica (rastreabilidad, SEO técnico) y asociaciéon de entidades (temas
en tu dominio), y no espero que eso cambie en los proximos cinco afnos. Los usuarios
seguiran queriendo esto. Pero dentro de cinco anos, tus usuarios seran muy
diferentes. Hoy en dia estamos empezando a ver [el cambio de los agentes de IA
como usuarios] y, en unos anos, esto se convertira en la norma. En Wix, hemos
configurado nuestro creador de sitios web con el Protocolo de Comercio Agéntico
para el pago instantaneo, ya que las compras automatizadas mediante herramientas
de IA supondran un cambio revolucionario para los usuarios. Los agentes de |IA 1) buscaran senales de relevancia para confirmar que su marca
puede satisfacer la solicitud principal, 2) daran preferencia a las marcas que utilicen protocolos y tecnologia compatibles, y 3) buscaran pruebas
en los feeds y el contenido para validar sus elecciones. Esto es muy similar a lo que hemos hecho en SEO durante anos, pero la escala es
enorme, el proceso es sistematico y los bots son los guardianes. Debemos empezar a pensar en estos agentes de IA como tomadores de
decisiones con impacto en el mundo real.
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Head of SEO at SE
Ranking

Si una herramienta SEO tuviera que reinventarse hoy pensando en GEO, ;queé
tipo de datasets o capas de andlisis serian imprescindible?

Una herramienta SEO tipica se basa en tres conceptos fundamentales: palabras
clave, dominios y backlinks, en los que se basan todos los demas datos e informes.
Una herramienta GEO debe adoptar un enfoque diferente: la marca debe ser un
concepto mas importante que el dominio, los grupos tematicos son mas importantes
gue las palabras clave individuales y las menciones de la marca (citas) son mas
importantes que los vinculos de retroceso. Ademas, las impresiones de marca (o la
visibilidad de la marca) probablemente deberian ser la métrica principal de una
herramienta GEO, en lugar del trafico del sitio web.
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SEO & CRO en Melia Hotels
International

ConlalAylos LLMs actuando cada vez mas como intermediarios en la
planificacion de viajes, iqué papel estratégico debe jugar el SEO para que
una cadena hotelera influya en la decision antes incluso de que el usuario
llegue a Google?

En un entorno donde los asistentes de IA actuan como "filtros", el papel estratégico
del SEO ha evolucionado: ya no basta con posicionar URLs, ahora debemos también
consolidar la autoridad de la marca. El objetivo ha dejado de ser aparecer tan solo en
una lista de resultados para pasar a ser la recomendacion personalizada de la propia
|A. Para lograrlo, el SEO debe trabajar la presencia omnicanal, ya que los modelos de
lenguaje no solo analizan nuestra web, sino que "aprenden” de lo que prensa,
expertos y clientes dicen de nosotros en todo el ecosistema digital.

RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

La clave reside en la triangulacion de la informacidon. Si mantenemos una narrativa sélida y somos validados por fuentes externas de confianza,
la IA nos identifica como una opcidn segura y preferente. Ya no buscamos solo el clic; buscamos ser el dato veraz que el algoritmo utiliza para
construir su respuesta. En 2026, el SEO en el sector travel es la disciplina encargada de lograr que, cuando un viajero pida opciones a su
asistente, la marca aparezca como la respuesta logica y natural, mucho antes incluso de que se plantee realizar una busqueda tradicional.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

SEO Manager Europe
Puma

Con la entrada de la IAy los LLMs como nuevos intermediarios en la decision
de compra, ;como cambia la forma en la que una marca como PUMA debe
plantear su estrategia SEO a medio plazo?

La Ay los LLMs son una herramienta mas en el proceso de compra del usuario, con
la que pueden informarse, comparar y de esa forma, tomar una decision final
respecto a un producto. En el caso concreto de Puma, estamos trabajando la
aparicion en las conversaciones del usuario con la |IA, para que nuestra marca sea
una de las valoradas. Esa visibilidad la tratamos como una accién mas de Brand
Awareness, con el objetivo de que nuestra marca esté en la mente del usuario. Pero
no por ello vamos a dejar de trabajar el SEO tradicional, con especial foco en acciones
gue tengan un impacto nuestros KPIs principales, que seguiran siendo el traficoy el
revenue.
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Head of International Marketing & Product
Localization, AHREFS

Con el lanzamiento de Brand Radar, Al Content Helper y SMM, Ahrefs parece
asumir que la visibilidad ya no se construye solo en Google. ;Qué cambio
profundo en como los buscadores y los LLMs interpretan las marcas os ha
llevado a integrar estas tres capas en una misma plataforma?

Porque el concepto de “visibilidad” ha cambiado de forma estructural. Ya no es solo:
japarezco en Google?

Ahora es:

¢mi marca existe y es entendida por los sistemas que generan respuestas?

Los buscadores ya no solo indexan paginas, ahora “interpretan entidades”: marcas,
productos, categorias, autoridad, contexto. Y los LLMs no navegan la web como un
usuario, sino que construyen una representacion mental de qué es tu empresa, para
qué sirve y cuando debe ser recomendada.

RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

SEO Manager Ecommerce & Tech
Leroy Merlin Espana

De cara a 2026, ¢(qué decision clave deberia tomar hoy un marketplace o retail
para que el SEO siga siendo una ventaja competitiva que genera negocio y no
solo una capa de visibilidad?

De cara a 2026, el SEO debe dejar de ser solo visibilidad para convertirse en un
generador de negocio real. Para eso, cuatro decisiones clave hoy:

Primero, los basicos de siempre son criticos. En grandes dominios, la arquitecturay
la limpieza son innegociables. Si quieres que Google o cualquier LLM le dedique
tiempo a tu web, tienes que ser una solucion robusta y predecible. WPO y datos
estructurados al 100%. No lo hagas solo por rich snippets, hazlo porque los modelos
de lenguaje necesitan leer tus precios, stock y atributos sin errores. Las IAs quieren
la informacion cortita y al pie.

Segmenta por tipologia de URLs y categorias para detectar patrones.

Segundo, busca EEAT: soluciones reales, no experiencias genéricas. Explota tus datos internos: productos comprados juntos, reviews de
usuarios, certificaciones, consejos de instalacion. El usuario cada vez mas persigue "resolver X", no "comprar Y".

Tercero, Free Listings es una mina de oro organica. Integra tu inventario real con Google Merchant Center, crea descripciones unicas con IA,
ajusta dinamicamente segun tendencias. Conecta tu stock local con Google si tienes tiendas fisicas. Y consigue el distintivo de "Top Quality
Store": envios rapidos y devoluciones claras disparan tu CTR.

Cuarto, SEO omnicanal es obligatorio. Ya no basta lo que digas en tu web. Trabaja con PR y Social Media porque lo que el ecosistema dice de ti es
lo que realmente pesa. Menciones en medios, resefnas y conversacion activa en foros son las nuevas sefales de ranking.
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RECOMENDACIONES Y OPINIONES DE PROFESIONALES DEL SEO

Director de Audiencias
El Espanol

Mirando a 2026, ¢squé error estratégico estan cometiendo muchos medios
al seguir optimizando como si Google fuera el unico intermediario entre
contenido y audiencia?

La llegada de Al Overview ha supuesto el mayor cambio para los equipos de
audiencias desde 2019, con la irrupcion de Google Discover.

Este ano ya hemos visto el cierre de algunos medios y muchos equipos corren el
riesgo real de quedarse obsoletos.

Para mi, el mayor error seria negar lo que esta ocurriendo en lugar de aprovechar
esta oportunidad para avanzar mas rapido que el resto.

Hoy las audiencias no estan solo en Discover. Es imprescindible entender y trabajar
todos los algoritmos: LinkedIn, YouTube, los formatos verticales y las plataformas
sociales en general.

Es cierto que en muchos de estos entornos no existe el enlace tradicional y que no siempre aportan usuarios directos. Pero lo innegable es que el
ecosistema ha cambiado por completo.

En mi caso, aposté por un proyecto personal, Despertar, un podcast de superacion para entender coémo funcionaban YouTube, Spotify y los
formatos verticales.

Es un momento de cambio y ahora es cuando aparecen las mejores oportunidades.
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MALAS PRACTICAS

ESTAFAS Y MALAS PRACTICAS

™ growwer



.06 ESTAFAS Y MALAS PRACTICAS

MALAS PRACTICAS

El link building en 2025 se ha vuelto un terreno mas complejo. Mientras los algoritmos se vuelven mas inteligentes, las
técnicas de engano también se profesionalizan. Ya no basta con mirar un grafico de autoridad; ahora el riesgo esta en los

detalles que parecen invisibles.

Este ano, nuestra prioridad en Growwer ha sido limpiar el ruido de un mercado saturado de "fachadas digitales”. Hemos
detectado que el spam ya no es solo cantidad, sino una simulacidon perfecta de calidad. Por eso, hemos endurecido nuestros
filtros para identificar webs que, aunque parecen medios legitimos, operan bajo dindmicas que ponen en peligro tu SEOQ.

Hemos recopilado las amenazas que debes evitar a toda costa.
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DOPADAS

ESTAFAS Y MALAS PRACTICAS

No te dejes enganar por una cifra bonita en una herramienta SEQ. En 2025, el fraude de las métricas "dopadas” se ha convertido
en una epidemia en el sector. Existen redes de sitios disefadas exclusivamente para manipular indicadores como el DR
(Domain Rating) o el DA (Domain Authority) mediante rafagas de enlaces artificiales y automatizados.

El objetivo es perverso: hacer que un sitio web sin apenas valor real, aparente ser un medio premium a 0jos de un comprador
desprevenido, cobrando precios desorbitados por una autoridad que, en realidad, es puro humo.

Perfil de backlinks

DR

46

AR 915,350 » 79,330

Backlinks

105 +

Historico 111

UR

Dominios de referencia

/6

Historico 78

Busqueda

Palabras clave organicas

76 -4

Mejores 3 5 -2

Palabras clave de pago

0

Anuncios 0O

Trafico organico

144

Valor $17 -2

Trafico de pago

0
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ESCONDITE

No basta con que tu articulo esté publicado; tiene que ser encontrable. Hemos detectado que algunos medios aceptan
publicaciones patrocinadas pero las entierran en secciones huérfanas: carpetas o categorias ocultas que no tienen un solo
enlace interno desde la pagina de inicio o el menu principal.

El resultado es desastroso para tu estrategia:

 Invisibilidad para Google: Si el propio medio no enlaza tu articulo internamente, los robots del buscador tardaran semanas
en encontrarlo o, peor aun, lo ignoraran por completo.

e Cero autoridad (Link Equity): Un enlace en una pagina gue no recibe fuerza del resto del dominio no transmite autoridad.
Estas pagando por un enlace que vive en un "agujero negro” digital.

e Sin trafico residual: Si un usuario real no puede navegar desde la home hasta tu post, olvidate de conseguir ese 36,1% de
trafico cualificado que logran las publicaciones bien hechas.
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LINK BUILDING PARA 2026

™ growwer



.07 CONSEJOS PARA 2026

DE MEDIOS

De cara a 2026, la eleccion del medio debe basarse en la autoridad editorial y la salud del trafico mas que en métricas de
terceros.

El estudio muestra que, por primera vez, los medios de prensa han superado a los blogs en volumen de publicaciones. Esto
refleja una busqueda de entornos informativos de prestigio, especialmente en sectores como Actualidad, Sociedad y Politica,
gue lidera la demanda.

Para asegurar que tu inversion sea rentable, prioriza sitios con trafico organico real; los datos confirman que, bajo una gestion
profesional, el 42,7% de las publicaciones logran atraer visitas cualificadas, aportando una naturalidad que los algoritmos valoran
cada vez mas.
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CONTROL EDITORIAL

El link building ha dejado de ser una herramienta de marca para convertirse en un motor de ventas. En 2025 hemos visto un
giro radical: casi el 60% de los enlaces se dirigen ya a paginas transaccionales de producto o servicio.

Para capitalizar esta tendencia, el nuevo articulo se consolida como el formato estrella, representando el 95,2% de las
compras. Este formato te permite un control editorial total para alinear el contenido con tus objetivos de negocio, aunque se
recomienda no descuidar la autoridad de la home, que sigue captando un 31,73% de los enlaces para dar solidez al dominio

completo.
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PERFIL DE ENLACES

Aunque la keyword exacta ha recuperado protagonismo con un 52% de uso, el éxito en 2026 dependera de no

sobreoptimizar. La clave reside en la diversificacion: un 48% de tus textos ancla deben repartirse entre marca, URLs y términos
genéricos para mantener un perfil saludable.

Ademas, se observa una tendencia hacia anchors mas largos y descriptivos, siendo los de 3 palabras o mas los mas frecuentes.
Acompanar estos enlaces con contenidos de calidad que ronden las 785 palabras garantiza que el buscador entienda el
contexto semantico y valore positivamente la recomendacion.
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LOS LLMs

La irrupcion de los modelos de lenguaje (LLMs) esta cambiando el valor de los enlaces.

Aunqgue el 98,7% de la demanda actual es DoFollow, el enlace NoFollow esta ganando un valor estratégico como senal de
contexto para que la |IA entienda la relevancia de tu sitio.

Ya existe un 1% de usuarios avanzados que contratan servicios especificamente para ganar visibilidad en sistemas de IA,
una cifra que crecera exponencialmente.

Para 2026, tu estrategia no solo debe mirar a Google, sino tambien a como los grandes modelos de lenguaje procesan la
autoridad de tu marca a través de estas menciones en medios de referencia.
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USADAS

Canva

£ SE Ranking
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Google
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Todos las muestras han sido extraidas de la base datos de:
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4° ESTUDIO ANUAL
LINK BUILDING, PR Y MEDIOS

Gracias por acompanarnos un ano mas.

;,List@ para liderar 20267

Estudio anual realizado por el equipo de Growwer.com:

Alberto Murillo, Alvaro Pefia, Arnau Calatayud, Arnau Vendrell, Axel Bangher, Juan Alemdn, Lola Soto, Marc Ortold, Martin Paz y Teresa de Luna



